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Calabria altrove IN PARAGUAY




CALABRIA PRODUTTIVA

Calabria altrove testo Alessandra Colamartino ph Target Euro
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" Luci e note su un futuro antico

l'azienda internazionale Target Euro, con
a capo due giovani manager calabresi,
ha progettato e realizzato un’opera di ri-
qudlificazione delle missioni gesuitiche in
Paraguay; in previsione, un’operazione
analoga in Bolivia e la Strada della Te-

quila in Messico
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ra le antiche ro-
vine delle Mis-
sioni Gesuitiche
di Trinidad si ac-
cendono le luci di
un NUOVo percorso storico-
artistico e di un roseo avve-
nire. Questo affascinante
scorcio, ubicato nel sud del
Paraguay, patrimonio mon-
diale dell’Unesco, ritorna a
vivere grazie al progetto Luz
y sonido. Il nome esprime la
suggestiva interazione tra
luce e suono ideata dalla
Target Euro Snc che cosi
spiana la strada all’attra-
zione turistica e alle aspetta-
tive di benessere
provenienti dal territorio.
La societa italiana di consu-
lenza per lo sviluppo socio-
economico, e la
valorizzazione integrata dei
turismi locali, ha messo in
funzione I'impianto d’illu-
minazione notturna che ri-
schiara i rossi colonnati dei
Gesuiti al calar del sole. La
luce & accompagnata dal
sottofondo musicale del
Maestro e compositore pa-
raguayano Luis Szaran che,

con le sue note classiche,
coinvolge le emozioni dei
visitatori. Sergio Stumpo,
calabrese, consulente
esperto in pianificazione tu-
ristica, racconta le fasi di
questa impresa con il vivido
entusiasmo di chi ha gia as-
saporato la magia delle ar-
chitetture sudamericane. “I
luogo viene percepito in modo
dinamico attraverso tutti i ca-
nali sensoriali — spiega — sti-
molati dalle corrispondenze tra
i bagliori della notte e le sono-
rita etniche”. Stumpo ed il
suo inseparabile collega, il
consulente internazionale
Vincenzo Zappino (anche
lui calabrese), in collabora-
zione con l'architetto Ettore
Piras, hanno riqualificato
una vasta distesa di verde
che, prima di tale inter-
vento, era fruibile solo fino
al tramonto. “Grazie all'in-
trattenimento serale — afferma
Sergio Stumpo — ["ospite
potra finalmente approfittare di
questa atmosfera da sogno a
qualsiasi ora”. La vera es-
senza della strategia messa
in campo dalla Target Euro.

L'incremento del flusso turi-
stico, non a caso, e stato re-
gistrato da subito. La scelta
della musica ha un valore
pitt profondo di una sem-
plice previsione economica.
Essa, infatti, rappresenta
I’anello di congiunzione tra
culture diverse. Oggi come
allora, accorcia le distanze
tra i popoli e richiama il me-
todo adottato dai Gesuiti
per fraternizzare con gli In-
dios. Nel vivaio delle idee,
la Target Euro coltiva anche
quella di un Museo dell’Ac-
qua. Ma piti in la. Nel frat-
tempo Stumpo e Zappino
sono gia approdati in Mes-
sico, a Ruta del Tequila, ed
in Bolivia precisamente a
Santa Cruz, nella Missione
Gesuitica della Gran Chiqui-
tania dove svilupperanno
due nuovi piani di lavoro.
Per I'azzurro Paisaje Agavero
(I’agave & pianta da cui si
estrae la nota bevanda) si
preannuncia un’offerta turi-
stica “inebriante” che si sno-
dera tra le pit antiche
distillerie messicane. In-

somma, la squadra cala-
brese funziona tant’e che la
Banca Inter-Americana di
Sviluppo mira ad integrare i
futuri progetti di valorizza-
zione dei territori con il
nuovo modello di valuta-
zione e monitoraggio del-
I'impatto socio-economico
proposto da Zappino in-
sieme ad un collega argen-
tino, che vede, per la prima
volta, 'applicazione del
“Social Return of Inve-
stment” al turismo indotto
dai piani di sviluppo in
America Latina. Ma un dato
iniziale si puo cogliere, sul
campo, dai diretti interes-
sati. Un ragazzo paragua-
yano ha annunciato a
Stumpo la nascita di un
altro figlio perché crede
nelle grandi potenzialita di
Trinidad. E un peccato che
la Target Euro operi preva-
lentemente all’estero. Come
se la Calabria non ne avesse
bisogno. Nessuna eccezione,
quindi, alla strana regola di
una regione che produce i
“cervelli” e li mette in fuga.
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